DIJITAL PAZARLAMA /
BASLANGIC

DIMAQ

digital marketing qualification

Ne Bilmeliyim?

Internet reklamciligi

Pazar yapisi — Pazar unsurlari hakkinda
bilgi, segment buyukltkleri, gerileyen ve
ylkselen trendler

Veriler ve rakamlar (medya yatinmlarina
oranla Dijital reklamciidin Pazar payi,
mecra blyuUklikleri, trendler ve
yOnelimler)

Dijital reklamcilik endistrisinin gelisimini
etkileyen faktorler

Tlirkiye'de ve Diinya’da internet
kullanicilan (rakamlar, trendler,
yonelimler)

Turkiye'deki internet kullanici sayilari,
internet penetrasyonu, Dijital medyanin
kullanimiyla ilgili global trendler ve
yOnelimler (6rn. Mobil, goklu ekranlar,
akilli telefonlar)

Internet’teki iletisim kanallarinin
siniflandirilmasi

Iletisim kanallarinin earned (kazanilmis),
owned (sahip olunan) ve paid (satin
alinan) medya olarak siniflandiriimasi.

Kanallarin bu konseptlere uygun olarak
siniflandiriimasi

Internet reklam pazarindaki
kurumlarin tiirleri ve
siniflandirilmasi

Pazar yapisi, global ve yerel pazardaki ana
oyuncular - ajanslar, satis evleri (media
houses), yayincilar, reklam ve pazarlama
teknolojisi sunan firmalar, ilgili kurumlar

Reklam satin alma ve yayinlama
modelleri

RON, ROS, ROC modellerinin kavranmasi
ve yorumlanmasi

FF, CPM, CPC, CPL, CPD, CPS, eCPM satin
alma modellerinin kavranmasi ve
yorumlanmasi

Temel konseptler

Ornek konseptler: Domain, URL, UGC
(kullanicinin gelistirdigi icerikler), igerik,
Web 2.0
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Temel aracglar ve gostergeler

CTR, CR, ziyaret ve goOsterim gibi temel
gostergeler ve pratikteki uygulamalar

Araclarin temel kapasiteleri, olanaklari;
Brand24, Facebook Insights, Google
AdWords, Google Analytics, Google
Keyword Tool, Google Trends, Google URL
Builder , NetTrack, PBI MegaPanel, PBI
Pl@net, SoTrender, TGI gibi
araclarin/uygulamalarin arasindaki farklar

Ajanslarla is birligi — temel
konseptler

Internet reklamcihdiyla ilgili temel
islemlerin anlasiimasi

Orn., Medya planlama, web-sitesi yapma
ve domain satin alma

Ajans ve medya briefinin dogru analiz
edebilmesi

Internet igin yaratilan temel konsept ve
kavramlarin anlasiimasi 6rn. Piksel, RGB,
dosya boyutu

Temel konsept ve teknik terimlerin
anlasilmasi Orn., CSS, HTML, IP

Temel dosya tlrlerinin ve uzantilarinin
ogrenilmesi 6rn., .SWF, .HTML5,

Offline / Online Pazarlama
karsilastirmasi

Multichannel ve omni-channel
kavramlarinin anlasiimasi

Online ve offline kullanimiyla ilgili temel
iliskilerin anlasiimasi
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Ne Bilmeliyim?

Stratejik konseptler ve modeller

Temel konsept ve modelleri anlama,
yorumlama kabiliyeti Orn., AIDA, inbound
& outbound pazarlama

Analiz - yontemler, araglar ve
bilgi kaynaklar

Araglarin bilgi kaynaklarinin anlagiimasi
(Orn. IAB TR Internet Olciimleme
Arastirmasi) ve verinin analiz edilebilmesi
(6rn. Affinity Index)

Amaglarin tanimlanmasi

Satis ve imaj kampanyalarinin esaslari ve
farklan

Isletme ve pazarlama hedeflerinin internet
Uzerindeki aktivitelere ve arag segimlerine
cevrilmesi (Orn., marka farkindahgi
hedefine ydnelik araglarin segimi)

Hedef gruplarin tanimlanmasi

Demografik, psikolojik ve davranigsal
kriterler lizerinden hedef gruplarin
tanimlanmasi

Aksiyon planinin / taktiklerin
tanimlanmasi

Belirlenen amag ve hedef kitleye ydnelik
olarak yapilacak aktivitelerin dogru
kombinasyonu ve konsept/trendlerin
pratik uygulamasi (Orn., banner kérliga,
sinirlama, ekrana duyarli tasarim - RWD)

Biitcelendirme yontemleri ve
kampanya faturalandirmasi

Dijital kampanyalarin faturalandiriimasi ve
blitgelendirmesine ydnelik modellerin
anlasilmasi (Orn., lisanslama ticreti, ajans
Ucreti, basari primi

Olciimleme etkililigi

Temel performans goéstergelerinin
(KPI)larin dogru amaca yonelik olarak
saptanmasi

Raporlama sonuglari

Belirlenen hedeflere uygun olarak
kampanya sonuglarinin analiz edilebilmesi
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Ne Bilmeliyim?

Temel konseptler

Temel konseptlerin anlasiimasi - format,
yerlestirme, yayinci

Display reklam formatlarn

Farkl display reklam formatlarinin
tanimlanmasi ve temel 6zelliklerinin
anlasilmasi Orn., genisleme, kaydirma

Calisma mekanizmasi

Zincir: Reklamveren - ajans - yayinci ve
ad server’in roli

Display reklamlarin etkililigi

Display reklamlari, diger Dijital reklam
formatlarina gére dizenleyebilme ve
yararlarini anlayabilme

Display kampanyalarinin
parametreleri

Temel bilgilerin anlasiimasi: sinirlama,
gun bélimlendirme (dayparting) , kalma
suresi (dwell time)

Display kampanyalarinin
planlanmasi

Medya planlamacisinin roll ve medya
planinin yorumlanmasi

Display kampanyalarinin
tasarlanmasi

Online reklamlarin yaratim sireciyle ilgili
temel konseptlerin anlasiimasi (Orn.,
Flash vs. HTMLS5, tilketilis etkisi, tasarimin
boyutu)

Verimli 6lgiimleme ve KPI

Rakamsal verilerin yorumlanmasi ve basit
hesaplamalarin yapilabilmesi Orn.,
kampanyanin maliyeti X, elde edilen
tiklama sayisi Y, CPS’i hesaplayin.”
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Ne Bilmeliyim?

SEO & PPC (tiklama basi maliyet)
ile ilintili konseptler ve modeller

SEM ile ilgili temel konseptlerin
anlasiimasi (Orn., longtail)

SEM / SEO / PPC - temel
konseptler

SEM, SEO (arama motoru optimizasyonu),
PPC (tiklama basi maliyet) kavramlarinin
tanimlanmasi

Arama motoru sonuglari ve
siralama

Turkiye'de ve Dlinya’daki en blylk arama
motorlarinin bilinmesi

Arama motorlarinin galisma yapisi
Google arama motoru bilgisi -

indeksleme, olasiliklar ve filtreleme
sonuglari

Arama davranisi — arama motoru
tizerindeki kullanici davraniglarn

Kullanicillarin arama motoru kullanim
aliskanliklari Gzerine temel bilgiler

SEM’in etkililigi

SEM ve diger Dijital pazarlama
disiplinlerinin karsilastiriimasi

Temel konseptler

Temel konseptlerin kavranmasi. Orn. Link
olusturma, meta-tagler, kullanici dostu
linkler

HTML kod yapisinin ve SEO ile iligkisinin
(sayfa baslidi, ek H1...H3, meta-tag, alt-
metin) basitce anlasiimasi

SEO (Arama Motoru
Optimizasyonu) Mekanizmasi

Organik siralamayi etkileyen temel
faktorlerin anlasiimasi

On-page & Off-page
optimizasyonu

Organik siralamayi etkileyen temel
faktorlerin anlasilmasi ve bu faktérlerin
SEO sayfa ici ve disi iliskilendirilmesi

Inbound pazarlama / link
olusturma

Link olusturma teriminin kavranmasi ve
bu alandaki aktivitelerin tanimlanmasi
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Analytics tanimlan

SEO raporlarinin analiz edilmesi ve temel
gostergelerin yorumlanmasi

Anahtar kelimeler

Anahtar kelimelerin secimi ve
karsilastirmasi (negatif anahtar kelimeler
de dahil olmak lzere)

Google Anahtar Kelime Araci

PPC (Tiklama basi maliyet)
reklamlarda teklif verme

Google AdWords'un galisma prensibi.

PPC (Tiklama basi maliyet)
reklamlarda metin

Adwords kampanyalarinda metin yazimi
ile ilgili teknik ve pratik kurallarin
anlasiimasi

Verimli dlgiimleme ve temel
performans gostergeleri (KPI)

Adwords reklamlarinin optimize
edilmesinin anlagilmasi ve paneldeki
sayisal verilerin yorumlanmasi
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Ne Bilmeliyim?

Temel konseptler

Temel konseptlerin ve siniflandirmalarin
anlasilmasi. Orn., linear/nonlinear
reklamlar, overlay, rich-media

Video reklam tiirleri ve formatlari

Temel video reklam formatlari: Banner-igi,
yayin-igi, metin-igi

Video igerigi bulunduran web
siteleri

Video igerigi bulunduran en blylk
Internet sitelerine iliskin bilgi VOD (Seg-
izle) da dahil olmak Uzere

Yayinlama ve satin alma modelleri

VOD reklamlari igin yayinlama ve satin
alma modellerinin anlasiimasi - CPV (Cost
per view - izleme basi maliyet) modeli
olarak)

Video reklamlarinin etkililigi

Videoyu diger Dijital pazarlama
formatlarina referans gosterme

Icerik yaraticilan - vlogging,
YouTuber’lar

Tarkiye'deki 6nemli igerik Ureticilerinin
rolleri ve 6zellikleri hakkinda temel bilgiler
(vloggerlar ve YouTuberlar)

YouTube’daki MCN (Multi-channel
network)’lerin islevi

Icerik Ureticileriyle is birlikleri — potansiyel
faydalar, basaril uygulamalar ve etkililik

VOD & markal igerik

VOD platformlarinda yer alan videolarda
drdn yerlestirme

Hibrit TV

Hibrit TV'nin video reklamlari agisindan
onemi
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Ne Bilmeliyim?

PAZARLAMASI
Web 2.0 ile ilintili temel Hashtag, social graph, organik erisim gibi
konseptler temel konseptlerin anlasiimasi

Sosyal medya platformlari

Tlrkiye ve diinyadaki en blytk sosyal
medya platformlarinin temel 6zelliklerinin
bilinmesi (mobil aplikasyonlar da dahil
olmak Uzere)

Sosyal dinleme ve goriintiilleme
(monitoring)

En blylk ve en énemli sosyal dinleme
araclarinin temel dzelliklerinin anlasiimasi
(benzerlikler ve farkliliklar) Orn., Brand24,
Newspoint

Sosyal medya dinlemesinin yararlari ve
uygulamasi

Icerigin planlanmasi ve
yayinlanmasi

Sosyal medyada etkilesim tlrleri

Cesitli platformlarda yayinlanabilecek
sosyal medya igerik tirleri

EdgeRank - temeli ve galisma prensibi
Facebook'taki yarismalar ve uygulamalar
Video igerigi

Icerigin standart olmayan formlari

Sosyal aglardaki reklamlar

Sosyal adlarda reklam olanaklari,
formatlar ve teklif modelleri

Sosyal medya pazarlamasinin
etkisi

Sosyal medya pazarlamasini diger Dijital
pazarlama disiplinleriyle iliskilendirebilme

Temel performans gostergeleri
(KPI) ve Analytics

Temel 6lgimler ve yorumu

Olciimleme araglarinin anlasiimasi
(fonksiyonlari, benzerlik ve farkhliklarr)
Orn., CheeseCat, Facebook Insights,
SoTrender

Icerik iiretimi icin yontemler,
formlar ve aracglar

Temel tirlerin anlasiimasi. Orn. Uzman
makaleleri, infografikler, longform
Hedefe uygun olarak icerik pazarlamasi
tdrinin segilmesi
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Icerigin yayilmasi icin yontemler Icerigin Web'te yayilmasi icin gerekli
yontemler ve basarili uygulamalar

Dogal (Native) reklamlar Dogal reklamlarin temeli ve geleneksel
internet reklamlariyla iliskilendirebilme
yetenegi

Icerik pazarlamasinin etkisi Icerik pazarlamasini diger Dijital

pazarlama disiplinleriyle iliskilendirme

Olciimlemenin etkisi Icerik pazarlamasinin etkisini analiz
edebilmek igin temel KPI dlgimlerini
uygulama




MOBIL PAZARLAMA

DIMAQ

digital marketing qualification

Ne Bilmeliyim?

Mobil pazarlama ile ilintili temel
terimler ve konseptler

Coklu ekran, RWD (responsive web
tasarimi), akill telefonlastirma gibi temel
konseptlerin anlasiimasi

Mobil pazarlamanin etkisi

Mobil pazarlamayi diger Dijital pazarlama
disiplinleriyle iliskilendirebilme

Web sayfalarinin mobil cihazlara
gore optimize edilmesi

Web sayfalarinin mobil cihazlara optimize
edilmesini etkileyen faktérler

Mobil aplikasyonlar

Native ve hibrit aplikasyonlar arasindaki
benzerlikler ve farklar

Mobil cihazlardaki isletim sistemleri,
Ozellikleri ve pazar paylari

Aplikasyon madazalarinin 6zellikleri ve
calisma prensipleri

Ilgili konseptler Orn., API, SDK

Mobil aplikasyonlarin test edilmesi

Mobil aplikasyonlarin gelistirme ve test
suregleri hakkinda temel bilgiler

Mobil reklamlar

Mobil reklam formatlar ve tirleri,
hedefleme, cografi hedefleme (geo-
targeting) ve QR kodlar

Mobil siteler & ekrana duyarh web
tasarimi (Responsive)

Mobil siteler ve Ekrana Duyarli Web
Tasarimi arasindaki farklar ve benzerlikler

Konum pazarlamasi (Proximity
marketing)

Mobil reklamlar igin konum belirlemenin
kullanimi

iBeacon & RFID

SMS pazarlamasi

Mobil pazarlamada SMS ve MMS

Nesnelerin Interneti (Internet of
Things)

IoT konsepti ve uygulamasi

Giyilebilir teknolojiler, iBeacon, NFC

Mobil analytics

Mobil pazarlamanin etkisini analiz
edebilmek igin Temel KPI'larin,
uygulanmasi
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Ne Bilmeliyim?

Temel terimler ve konseptler

DSP, SSP, DMP, AdExchange, passback
gibi terimler ve konseptler

RTB & Programatik arasindaki
benzerlikler, farklar ve baglantilar

RTB & Programatik’in énemi

RTB ve Programatik satin almanin
calisma prensibi

Reklamveren, yayinci DSP, SSP DMP ve
AdExchange arasindaki baglantilar

Teklif verme

Agik artirma mekanizmasi - taban fiyat,
ikinci teklif arttirma (second bid auction),
6zel acik arttirma (private auction), open
auction, preferred deal vb. kavramlar

RTB reklamciligi formatlar

RTB reklamciliginda faturalandirma
modelleri
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Ne Bilmeliyim?

Temel terimler ve konseptler

izinli pazarlama, opt-in, opt-out, double
opt-in gibi temel terimler ve kavramlarin
anlasiimasi.

Kampanyalarin planlanmasi

E-mail pazarlamasi ile ilgili hedeflerin ve
taktiksel aktivitelerin formile edilmesi

Online & offline veri toplama

Internet'te veri toplamanin yollari - kayit
formlar ve diger yontemler

Tlketici veri tabani — 6nemi, hijyen ve
veri tabani yénetimi, hukuki konular
Harici sistemler ve tedarikgilerden alinan
verinin entegrasyonu.

Spam & Spam Filtreleri

SPAM - Spam filtreleri ve uygulamalari
hakkinda temel bilgiler

Segmentasyon

RFM modeli ve veri tabani
segmentasyonunun diger yollari

Etkilesimsel, bildirimsel, davranigsal
islemler

E-posta tasarimi

E-posta pazarlamasinin tasarimi — basaril
ornekler

Blltenle e-posta karsilastirmasi -
farkhhklar ve benzerlikler

Veri ve gizlilik yonetimi

KVKK'ya gore kisisel veri — temel
konseptler, kisisel veri gizliligini korumak
icin riza almanin turleri ve yollar

Test etme

Test tasarimlari
Gonderen, baslik, e-mail pazarlamasinin
etkisinin tasarlanmasi

E-posta pazarlamasi araglan

En yaygin e-posta pazarlamasi araglari

E-posta pazarlamasinin etkisi ve
olgiitii

Kampanyalarin etkisini 6lgmek igin temel
KPI'lar uygulama yetenedi

Agma orani (Open Rate - OR), CTOR gibi
6zel e-posta pazarlamasi gostergelerinin
anlasilmasi ve yorumlanmasi
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Ne Bilmeliyim?

E-Ticaret ile ilgili temel kavramlar
ve konseptler

Temel kavramlarin ve konseptlerin
bilinmesi Orn., m-commerce, fiyat
karsilastirmasi, online dikkan, ZMOT

Tiirkiye E-ticaret pazan

Tlrkiye E-ticaret pazarinin blyuklugu,
yapisi ve yonelimleri

Dinyada E-ticareti yapilandiran temel
yOnelimler

Trendler ve yonelimler

Tuketici davranisi alanindaki trendlerin ve
yOnelimlerin anlasiimasi, e-ticarette
teknoloji ve misteri deneyimi Orn., ROPO,
showrooming, tikla ve topla (click &
collec), canl destek hatti (chat)

ROPO ve showrooming

ROPO’nun ve vitrinde gérip Online’da
almanin e-ticarete etkisi.

M-ticaret

E-ticaret alaninda mobil kanallarin roll

E-ticaret ve diger Dijital
pazarlama alanlari

E-ticaret ve diger Dijital pazarlama
disiplinlerinin etkilesimi. Orn., pazarlama
otomasyonu, e-mail pazarlamasi, SEM

Hukuki boyut

E-ticareti etkileyen hukuki islemler
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Ne Bilmeliyim?

Web Analytics ile ilgili temel
kavramlar ve konseptler

Google Analytics’in genel sistematigi ve
temel kavramlarin bilinmesi Orn., bounce
rate (siteden ¢ikma orani), trafik, trafik
kaynaklari

Google Analytics’te hesap
olusturmak ve sistemin yapisi

Google Analytics ile ilgili temel bilgiler
(hesap agma ve sistem yapisinin
anlasiimasi)

Attribution ve site etiketlemesi

Attribution modelleri, site etiketlemesi,
Google URL Builder, trafik kaynaklar ve
mecra (Orn., Google dogrudan trafigin
yorumlanmasi)

Hedefler & doniisiim

Pazarlama hedefine uygun olarak Google
Analytics hedeflerinin formile edilmesi ve
“dénlsim” konseptinin anlasiimasi

Google URL Builder

Google URL Builder'in pratik uygulamasi

Gostergeler ve olgiiler

Temel géstergelerin anlasiimasi. Orn.,
oturum (session), view (goérintlleme),
sitede gegirilen ortalama zaman (average
time spent on site) (Onemli not: Hem
Tirkce hem Ingilizce terimler bilinmelidir)

Kullanici deneyiminin temel
kavramlari ve konseptleri

Usability (kullanilabilirlik), availability
(gecerlilik), responsiveness (cevap
verebilirlik) gibi temel terimlerin ve
konseptlerin anlasiimasi

Kullanici deneyiminde (UX) kullanilan
temel arastirma yéntemleri: A/B testi,
adac testi, ayristirma, derinlemesine

gorismeler, tiklama takibi, g6z takibi)

Nielsen Heuristics

Nielsen Heuristics’in anlasilmasi ve analize
dahil edilmesi

UX (Kullanici deneyimi) analizi
icin yontemler ve araglar

Temel araglarin bilinmesi ve anlaml
sonuglar gikarabilme yetenedi
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Ne Bilmeliyim?

Haksiz rekabet ve internette
reklam hukuku

Kanunsuz rekabet kanunu, karsilastirmali
reklamlar, Internet moderasyonu,
forumlar ve diger yasakli eylemler

Basin hukuku & Dijital pazarlama

Basin hukukuna karsi yayinci ve
reklamverenin sorumluluklari

Ceza hukuku & Dijital pazarlama

Dijital reklamciligi ilgilendiren yasa
maddeleri

Dijital pazarlamada anlagmalar,
siparis verme ve yasal
sorumluluklar

Musteri-ajans ya da musteri-yayinci
anlasmalarini etkileyen temel yasal
konular ve bunlarin getirdigi sorumluklar

Reklam yasaklan

Yasalara uymayan reklamlarla ilgili
mevzuat — Gida, alkol, saghk, titin

Cocuklara yonelik reklam ve
pazarlama faaliyetleri

Cocuklara yonelik reklamlarin hukuki
boyutu

Internet’te telif hakki
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ORNEK TEST SORULARI
Sorular A B C D E F

1 | Asagidaki IAB TR internet TGl Hedef NetTrack
arastirmalardan Olgiimleme kitlenizden
hangisi markanizin Arastirmasi secilen 10 kisi
hedef kitlesinin Uzerinde
ziyaret ettigi web yapilan CATI
sitelerini tanimada arastirmasi
en cok yardimci
olacaktir?

2 | "https://" ile Web sitesinin Baglantinin Web sitesinin
baslayan bir internet | mobil formatta sifrelendigini bilgisayar icin
adresi neyi gosterildigini tehlikeli
gostermektedir? olabilecegini

3 | Affinity Index nedir? | Belirli bir hedef Hedef kitlede Web sitenin

gruptaki yer alan ziyaretgi
kullanicilarin tiim | ziyaretgilerin, sayisinin tim
internet web sitenin internet
popilasyonundaki | toplam ziyaretgi | kullanici
kullanicilarla saylsina orani saylsina orani
benzesme degeri

4 | Ajansinizla en az Ajans basari Ajans basari Bu verilerle
1000 lead toplarsa primini almalidir. | primini ajansin primi
basari primi almamahdir. alp
verilecegi konusunda alamayacagina
anlastiniz. karar vermek
Kampanyanin zordur.
biitgesi 100.000 TL
ise ve CPC ve CPL
maliyetleri sirasiyla
12 TL ve 90 TL olarak
sonuglandiysa ..

5 | Sayfa-disi SEO Kod yapisi ve W3C Ozel igerik Disaridan trafik | Web domain
dahilinde, web tag’lerin dogru standartlariyla saglayan harici | sitesindeki
sitelerini SEO igin kullanilmasi uyumluluk baglantilar baglantilar
optimize ederken
hangi alanlara dikkat
etmek gerekir?

6 | Google, Adwords Kurulu bir medya | Agik artirma Google
reklamlarini plani Gizerine lzerine danismanlariyla

gosterme sirasina
nasil karar verir?

yapilan bireysel

anlasma
Uzerine
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7 | Buciimleyi dogru Video igerik igerir. | 1AB Baz Tiklanamaz.
sekilde tamamlayan standartlariyla durumlarda
segenekleri ile uyumlu tiklanabilir.
isaretleyin: “Banner degildir.
ici video
reklamlari.....”

8 | X markasinin sosyal Markadan web’de | ilgili markayi en | Konusmalarin ilgili marka
medyadaki kag kez stk konusan hassasiyetine hakkinda
konusulma oraniyla bahsedildigi domainlerin karar verme konusan
ilgili bir rapor listesi kisilerin
hazirliyorsunuz. Bu demografik
amagla bir sosyal profilleri
medya dinleme araci
(Orn., brand 24)
kullanacaksiniz. Bu
raporda hangi
bilgiler yer alir?

Dogru olan tiim
cevaplari
isaretleyiniz.

9 | igerik pazarlamasi Makale 6zgiin Markalastirmayi | Maksimum Makaleler
¢alismalarinda olmaldir. glglendirmek kelime sayisi asagidaki
kullanilan expert icin, marka adi 2000 formatlarda
article hakkinda bir her paragrafta asmamalidir. hazirlanmalidir:
rapor hazirlayan is en az iki kere Word, PDF ve
arkadasiniza hangi gecirilmelidir. Pages
tavsiyeleri verirsiniz?

(Dogru yanitlari
seginiz.)

10 | Akilli telefonlar igin Mobil Banner Genis Mobil Medium Mobile
en popiiler mobil Banner Rectangle Interstitial
reklam formati
nedir?

11 | Asagidaki telefon Bluetooth GPS Touchscreen Accelerometer
6zelliklerinden
hangisi mobil
reklamlardaki rich-
media formati igin
kullanilmaz?

12 | izinli pazarlamanin internet E-posta internet’te
kurallariyla e-mail kullanicisi gonilli | listesine kayit bulunan bir
pazarlamasi arasinda | olarak e-posta double opt-in adrese, ticari
6nemli bir iligki listemize modeliyle bilgi gonderimi
bulunuyor. kaydoldu. gerceklesti. konusunda izin
Asagidakilerden isteyen bir mail
hangisi veya yoluyla
hangileri izinli gonderim
Pazarlama yapild.
konseptine

uymaktadir?
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13 | E-posta Tiklama oraninin | Tiklama Tiklama
pazarlamasinda ziyaretgilere oraninin sayfa sayisinin bir
kullanilan orani. acilma sayisina | onceki
gostergelerden biri orani. kampanyaya
olan CTOR ne orani.
demektir?

14 | Ug yayincinin web Hayir, boyle bir Evet, URL'de Evet, baska Evet, Google
sitelerinde secenek yoktur. bircok herhangi bir Analytics
yayinlamak iizere bir | Bu ¢esit bir veri parametre yer eyleme gerek Premium
display kampanyasi sadece yayincilara | almaktadir (URL | olmadan, bu paketiyle bu
olusturacaksiniz. aciktir. creatorile bilgiyi “Trafik mumkun
Kampanyanin hedefi olusturulan). Kaynaklar” olabilir.
siteye trafik cekmek. Her yayinci raporundan
Google Analytics sadece kendi elde edebilirim.
kullandiginizda, icin Uretilmis
hangi web sitesinin 0zglin bir
daha fazla trafik URL’ye sahip
iirettigini gorebilir olmalidir.
misiniz?

15 | Cocuklari hedefleyen | Reklamlara yer Reklam Herhangi bir
bir web sitesi... veremez. yayinlayabilir, sinirlandirma

ancak mevcut olmadan
mevzuat reklam
gocuklari yayinlayabilir.
hedefleyen

reklamlari

kisitlamaktadir.

Dogru yanitllar:

1a); 2b); 3a); 4a); 5d)f); 6b); 7a)c); 8a)b)c); 9a); 10a); 11a); 12a)b); 13b); 14b); 15b);




